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AGENDA

Riickblick GW 2024
 GW 2024 allgemein
 Sachsen-Anhalt-Halle

Ausstellerumfrage GW 2024
* Auswertung

* Ergebnisse

* ResUmee

Ausblick GW 2025

* Konzept Griine Woche 2025
* Regionaltage

« Aktionstage

« Hallenplan

» Standbau = :
* Landesprasentation, Landestourismus, Wissenschaft ==

* Pressearbeit GW 2025

* Weitere Schritte
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GW 2024 allgemein

* 1.400 Ausstellende aus 60 Landern

* 119.000 gm Brutto-Ausstellungsflache

* ca.275.000 Besuchende

* Pro-Kopf-Ausgaben von 156 Euro

« Uber 1.700 Medienschaffende aus 25 Landern
* 15.000 Schuler/innen (young generation hub)
* Hohes politisches Interesse

Ergebnis einer internen Befragung durch die Messe Berlin:

= Positiver Gesamteindruck der Aussteller: 84 %
= Positiver Gesamteindruck der Fachbesucher: 89 %
= Positiver Gesamteindruck der Privatbesucher: 91 %

(Quelle Messe Berlin)
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Sachsen-Anhalt-Halle

Halle 23 b

ca. 2000 gm Flache

Ca 100 Aussteller
Ernahrungswirtschaft, Tourismus, Landkreise,
Wissenschaft, wechselnde Direktvermarkter

Aufteilung der Halle in 5 touristische Regionen
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©)
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Altmark

Elbe-Borde-Heide

Harz

Saale-Unstrut

Welterberegion Anhalt-Dessau-Wittenberg

Regionaltage mit regionalspezifischem Rahmenprogramm

Thementage:

O

Sachsen-Anhalt-Tag

o Tag der Landwirtschaft
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Ausstellerumfrage

Teilnahme:

52 Unternehmen der Ernahrungswirtschaft, Landkreise,
Tourismusverbande

davon:
45 alle Fragen beantwortet
7 teilweise beantwortet

Umfragezeitraum:
12. Februar bis
5.Marz 2024
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AUSSTELLERUMFRAGE

Wie zufrieden waren Sie mit der Griinen Woche im Allgemeinen?

sehr zufrieden: 7
zufrieden: 25
eher unzufrieden: 7
unzufrieden: 1

Was waren lhre Ziele fiir die Griine Woche 2024?

Ausziige: A

Darztellung des Unternehmens: 25 R e | e
Offentlichkeitswirksamkeit: 34

Test bzw. Markteinfliihrung neuer Produkte: 9

Verkauf /Umsatz: 18

Weitere: Neukunden gewinnen
regionale Unterstlitzung
Studierendenwerbung, Fachkrafterecruiting,
Kooperationspartner flir Projekte finden == ===
Vorstellung touristischer Angebote sowie kulinarischer Vielfalt
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Hat die Veranstaltung lhre Erwartungen erfiillt in Bezug auf:

Umsatz?

mehr als erfillt: 5
erfallt: 10
teilweise erfullt: 12
nicht erfullt: 6
Marketing?

mehr als erfullt: 8
erfallt: 18
teilweise erfullt: 12
nicht erfullt: 1
Netzwerken?

mehr als erfullt: 4
erfallt: 19
teilweise erfullt: 13

nicht erfuillt; 2




Wie hoch schatzen Sie den Nutzen einer
Beteiligung lhres Unternehmens an der GW ein?

sehr hoch: 6
hoch: 19
mittel: 7
niedrig: 5

Was hat lhnen an der Griinen Woche 2024 und der
Sachsen-Anhalt-Halle gefallen? (Ausziige)

- Tolles Miteinander / gute Stimmung

- Helle freundliche moderne Halle

- Neue Counter

- Strukturierung der Regionen

- Regionaltage

- Abwechslungsreiches Biuhnenprogramm
- Gute Organisation

- Zusammenarbeit mit AMG

- Ausstellerabende

- Gute Mittagsverpflegung
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W PFORTA




AUSSTELLERUMFRAGE

Was hat lhnen an der Griinen Woche 2024 und der
Sachsen-Anhalt-Halle nicht gefallen? (Ausziige)

- Platzierung Stand

- Standbau ( Standbau durchlaufend, einzelne Stande nicht erkennbar)
- Halle nicht ansprechend

- Halle nur Durchlaufhalle, da keine ,Stopper”

- Durch regionales Konzept - Ballung gleicher Inhalte/ Waren

- Verwirrung bei Besuchern durch regionales Konzept

- Regionen nicht klar erkennbar

- Zu laut, keine Kommunikation moglich

- Zuhell
- Schlechte Luftqualitat / zugig e
- Zu wenig Lagerflachen o
- Zuviele Besucher

-  Hohe Standkosten



AUSSTELLERUMFRAGE

Wie zufrieden waren Sie mit:

Hallenaufbau /Standbau?

sehr zufrieden: 10
zufrieden: 18
eher unzufrieden: 4
unzufrieden: 1

Rahmenprogramm?

sehr zufrieden: 13
zufrieden: 17
eher unzufrieden: 4
unzufrieden: 2

Ausstellerverpflegung?

sehr zufrieden: 13
zufrieden: 17
eher unzufrieden: 4

unzufrieden: 3
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Wie zufrieden waren Sie mit:

Betreuung/Kommunikation vorab und vor Ort?

sehr zufrieden: 18
zufrieden: 17
eher unzufrieden: 2
unzufrieden: 0

In diesem Jahr war die Sachsen-Anhalt-Halle in fiinf touristische Regionen
aufgeteilt. Wie zufrieden waren Sie mit diesem neuen Konzept hinsichtlich:

Standbau?

sehr zufrieden: 11
zufrieden:

eher unzufrieden:
unzufrieden: 6
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Die Sachsen-Anhalt-Halle war erstmals in flinf touristische Regionen
aufgeteilt. Wie zufrieden waren sie mit dem Konzept hinsichtlich:

Regionaltage?

sehr zufrieden: 9
zufrieden: 20
eher unzufrieden: 4
unzufrieden: 1

Regionaler Zugehorigkeit?

sehr zufrieden: 8
zufrieden: 17
eher unzufrieden: 5
unzufrieden: 6

Standplatz?

sehr zufrieden: 12
zufrieden: 11
eher unzufrieden: 4

unzufrieden: 9




2024 wurden erstmalig zwei Einzelhandelsrundgange
angeboten. Wie zufrieden waren Sie mit dem:

Rundgang EDEKA?

sehr zufrieden: 4
zufrieden: 14
eher unzufrieden: 2
unzufrieden: 3

Rundgang REWE?

sehr zufrieden: 4
zufrieden: 10
eher unzufrieden: 5
unzufrieden: 2

Fiir wie sinnvoll halten Sie die Einfiihrung
eines weiteren Rundganges (z.B. Kaufland)?

sehr sinnvoll: 11
sinnvoll: 13
nicht sinnvoll: 2
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Traditionell finden in Berlin zwei Austellerabende (an jedem Samstag) statt. et
Wie viele Austellerabende sollte es bei der Griinen Woche 2025 geben? pAOCH

einen Ausstellerabend am ersten Samstag: 9 .
einen Ausstellerabend am zweiten Samstag: 3 i
zwei Ausstellerabende an beiden Samstagen: 21 o

Was konnen wir als Veranstalterin aus lhrer Sicht besser machen?

Auszlige:

* Keine durchgehenden Stande

* Besucherlenkung und Stopper

* Gemlitlichere Atmosphare

* Hohere Temperatur

* Langjahrige Aussteller bei Standplatzauswahl berticksichtigen
* Termine und Deadlines langfristiger setzten

* Kosten senken

* Weniger Burokratie

 Loban AMG -Team




AUSSTELLERUMFRAGE ™

Planen Sie, mit lhrem Unternehmen auch an der Griinen Woche 2025 teilzunehmen?
(Angabe nicht verbindlich)

ja: 29
noch unsicher: 7
nein: 0

Wiirden Sie die Teilnahme an der GW anderen Unternehmen empfehlen?

ja: 33
nein: 2



Die
Ergebnisse

Zusammenfassung Aussteller-Befragung in der Sachsen-Anhalt-Halle durch die AMG:

= Zufriedenheit allgemein

» Zufriedenheit Standbau

» Zufriedenheit Rahmenprogramm

»  Zufriedenheit Kommunikation AMG

= Zusage Teilnahme GW 2025 (nicht verbindlich)
= Weiterempfehlung GW

Positiv
Positiv
Positiv
Positiv
Ja
Ja

2024

80,00 %
84,85 %
83,33 %
94,59 %
80,55 %
94,29 %

2023

94,60 %
91,20 %
88,30 %
97,05 %
89,20 %
92,90 %

AUSSTELLERUMFRAGE



Resumee

8l Saale-Unstrut

- Neues Konzept wurde nicht von allen
Ausstellern als positivempfunden

- Regionale Strukturierung gewtinscht, aber nur
aullerhalb des eigenen Standes

- Teilweise UmsatzeinbufRen auf Grund der
veranderten Standsituation

- Zu wenig Flexibilitat durch vorgegebene
Standposition (gleiche Inhalte)

- Positives Feedback zu Regionaltagen

- Optimierung Standbau gewtinscht



T AUSBLICK 2025

Konzept Griune Woche 2025: et
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Regionales Konzept wieder, aufweichen”, da Interessen der Aussteller oft nicht LR e
. . . . # :
mit diesem Konzept vereinbar sind a® av g
"* »* R
dadurch entfallt die Ballung gleicher Produkte 2 oA Ak
. ""’4«'\ :
. . . . . .. . . ®
DV-Stande (Uberregional) zusammenstellen; voraussichtlich 3 Stande -
“«7 * b
Lautstarke des Bihnenprogrammes anpassen ML
A ‘1'
. . . C e . a%e?
Buihnennahe Bereiche in erster Linie flir gastronomische Unternehmen nutzen %, 0
4 @
. s :‘2 “:
Bihnenferne Bereiche flur Informationen anbieten (LK, Tourismus, Hochschule u.a.) ' .
17. bis Y g
Standbau: optische Abgrenzung der einzelnen Stande 26. Januar s

Regionaltage beibehalten / Vorstellung der Regionen und deren Unternehmen 2025




Regionaltage

Regionaltage bleiben erhalten

Pro touristischer Region Ausrichtung eines Regionaltages /
aktive Mitgestaltung durch regionale Tourismusverbande moglich und gewunscht

Einbindung der Landrate bzw. Burgermeister
Vereine und Unternehmen stellen sich vor

Rahmenprogramm bezieht sich auf die Region, regionaltypische Besonderheiten werden

hervorgehoben

AUSBLICK 2025
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Ablauf GW 2025
Aktionstage

$
[ ]

Sa. 18.01.2025

Mo. 20.01.2025

Di. 21.01.2025

Mi. 22.01.2025

Do. 23.01.2025

Fr. 24.01.2025

Sa. 25.01.2025

Regionaltag: Altmark

Sachsen-Anhalt-Tag
Landerabend

Regionaltag: Elbe-Borde-Heide
(Bordetag)

Regionaltag: Harz &
Mansfeld-Sudharz

Regionaltag: Saale-Unstrut
Tag der Landwirtschaft

Regionaltag: Welterberegion
Anhalt-Dessau-Wittenberg

4 Die Bérde auf der
- Griinen Woche in Berlin .

AUSBLICK 2025




T AUSBLICK 2025

Hallenplan Beispielbild .
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T AUSBLICK 2025

Standbau s
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» Kuche bleibt vis-a-vis der VIP-Lounge




Grundausstattung

sachsen-Anha“

Stand 107

2

Hochschule
Magdeburg * Stendal

AUSBLICK 2025



Landesstande

* Landesprasentation — Stand der Staatskanzlei

und Ministerium fur Kultur

Zusammen mit IMG

e Wissenschaft — Hochschulen

 Stand des MWL - Thema , Griine Berufe”

(Bewerbung von Fachkraften)

Von Weltgeschihite bis Mikro-Chip

Sachsen-Anhalt - ein aufstrebendes Bundesland

AUSBLICK 2025




AUSBLICK 2025

Pressearbeit GW 2025

e A ) :“ _g‘t‘ "
* ImVorfeld der GW 2025: 9‘: "y “..“',
Pressekonferenz mit Ministerprasident Haselhoff. - .« "«
und Minister Schulze in den Raumen der AMG«,, <~ *",
(Vorstellung Neuheiten, Produkte, Projekte) " vt
4 ‘xv‘iﬂ‘%_“ E | p
* Ausarbeitung eines Presseplanes zur L
Berichterstattung, vor, nach und wahrend LI
der Griinen Woche $ ety
 Uberregionale Berichterstattung R




Weitere Schritte

Mafllnahmen geplant

Ausstellermeeting am 06.06.2024
Verteilung Prasentation und Anmeldeunterlagen bis 30.06.2024
Anmeldungen GW 2025 bis 31.08.2024
Finales Ausstellermeeting am 17.10.2024

Grine Woche

17.01.2025 - 26.01.2025

AUSBLICK 2025
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Ansprechpartner

Dr. Jorg Buhnemann

Geschaftsfihrer
Agrarmarketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH - .
Telefon: 0391/73790-11 .
E-Mail: joerg.buehnemann@amg-sachsen-anhalt.de To e
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Projektmanagerin Griine Woche i~ firgege e
Agrarmarketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH fa@pPeREs o, ag
Telefon: 0391/73790-13 : "‘,: s ek
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Vielen Dank fir lhre Aufmerksamkeit!
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AgrarMarketingGesellschaft
Sachsen-Anhalt mbH

KONTAKT
Agrarmarketinggesellschaft
Sachsen-Anhalt mbH

Breiter Weg 31

39104 Magdeburg

Tel.+49 (0) 391/ 73790-10
info@amg-sachsen-anhaltde
www.amg-sachsen-anhalt.de



mailto:info@amg-sachsen-anhalt.de
http://www.amg-sachsen-anhalt.de/
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